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審査報告書 
  

組織名称: アサヒグループ食品株式会社 

住所: 東京都墨田区吾妻橋 1-23-1 

組織の代表者: 川原 浩 代表取締役社長 

  

報告者: 日本海事検定キューエイ株式会社 

  

発行日: 2026 年 6 月 1 日 

承認者: 審査部長 鶴居航太郎  

  

  

審査場所／審査日: アサヒグループ食品株式会社 本社  

 ／2026 年 3 月 24～31 日 

カンボジア プノンペン 

 ／2026 年 4 月 21～24 日 
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目的 
本審査は、「母乳代用品のマーケティングに関する国際基準」を基にアサヒグループが確立した

「アサヒグループの BMS のマーケティングポリシー」及び「アサヒグループの BMS のマーケティ

ングに関する実施手順」の遵守状況を検証することを目的とする。 
 
審査範囲 
組織名: アサヒグループ食品株式会社 

販売国: カンボジア王国、モンゴル国、香港、台湾、ベトナム、シンガポール、及び日本 

対象品目: 乳児用調製乳、フォローアップフォーミュラ、生後 6 か月未満の補完食及び飲

料、及び哺乳瓶、乳首 
 
審査方法 

組織本社への訪問審査を基本とし、責任者及び担当者へのインタビュー、関連文書及び電子媒体を

含む記録の確認により審査を行った。  
また、カンボジアの販売店及び代理店への訪問審査も実施し、訪問国及び訪問先は審査機関

（NKKKQA）が指定した。 
 
適用基準 
 「母乳代用品のマーケティングに関する国際基準」に準じた各国の規制 
 アサヒグループの BMS のマーケティングポリシー 
 アサヒグループの BMS のマーケティングに関する実施手順 
 
評価結果の概要 
【アサヒグループの BMS のマーケティングポリシー】 

項番 ポリシー 評価結果 *) 

4 情報と教育 C 

5 消費者一般及び母親 C 

6 保健医療システム C 

7 保健医療従事者 C 

8 製造業者ならびに流通業者の被雇用者 C 

9 ラベル（表示） C 

10 品質基準 C 

11 実施及びモニタリング（監視） C 

*) C: 適合、 N: 不適合、 N.A.: 適用外 
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【アサヒグループの BMS のマーケティングに関する実施手順】 

項番 手順 評価結果*) 

1 適切な方針及び手順 C 

2 トレーニング及びコミュニケーション C 

3 責任 C 

4 監視及び報告 C 

5 是正措置 C 

6 支援活動 C 

*) C: 適合、 N: 不適合、 N.A.: 適用外 
 
審査結果と是正処置 
審査中に特定された検出結果は、次のように分類されている。 

不適合: 
・ポリシーに明記された要件を満たしていなかった場合   
・現地の法的または法定要件を満たしていなかった場合 
・不適合を是正するための処置を意図的に失敗した場合 

改善事項: 
・プロセス／行動／文書類はポリシー及び法定要件を満たしているが、更なる改善の余地がある

場合 
 

不適合 
 本審査において、不適合は特定されなかった。 
 
改善事項 

1. カンボジア国内における広告物の掲示および商品の陳列方法に、改善の余地がある。 
同国規制第 2 条では、規制対象となる商品は、24 か月以内の乳幼児を対象とした商品と定義さ

れている。今般の審査では、プノンペン市内の店舗において、36 か月以上の幼児を対象とした

「WAKODO Lebens Kids」用の広告物を確認した。 
一方、当該広告物に隣接する商品棚において、「WAKODO Lebens Kids」とともに、0～12 か月

の乳児を対象とした「WAKODO Lebens 1」および「WAKODO Lebens 2」が陳列・販売されて

いる状況を確認した。 
「WAKODO Lebens 1」および「WAKODO Lebens 2」は、同国規制上、広告・販促が制限され

る対象商品に該当すると考えられる。そのため、消費者が、当該広告物をこれら規制対象商品

にも関連する広告であると誤認する可能性がある。 
以上より、消費者の誤認を防ぐ観点から、広告物の掲示位置、棚割りおよび商品の陳列区分に

ついて見直すことが望まれる。 
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所見・結論 

本審査において、1 件の改善事項を提起する。 
尚、上記改善事項の対応状況は、次回審査において確認する。 
 
組織の「母乳代用品のマーケティングに関する国際基準」を基にアサヒグループが確立した「アサ

ヒグループの BMS のマーケティングポリシー」及び「アサヒグループの BMS のマーケティングに関

する実施手順」に関する遵守状況は、適切に実行され、維持されている。 
 
制限事項 
審査で知り得た内容及び本報告書の内容については、当社及び貴社双方に守秘義務があります。 
審査はサンプリングで実施していることから、不適合が検出されていなくても、不適合が存在しな

いことを保証するものではありません。 
この報告書は、調査対象の市場が適用可能な方針や現地要件に適合しているかどうかについての意

見を提供することを意図していません。さらに、この調査結果は方針や現地法規制への適合を保証す

るものではありません。 
本評価の範囲には WHO 規定の実施に関する当該方針の適切さについての意見や評価を提供するこ

とは含まれていません。 
 
陳述 

NKKKQA はマネジメントシステム認証機関として厳正中立な第三者の立場からマネジメントシス

テム認証活動を実施しています。また、認証活動では利害抵触を管理し、中立、公正で客観性のある

認証活動を行っています。 
 

 


